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PC / INTERFACE GRAFICA / INTERNET

* La materializacion mas popular de las TIC, y tal vez junto a Internet la mas
significativa expresion del nuevo tipo de sociedad a la que han dado lugar,
lo constituye el ordenador personal.

* El proceso de extension de esta maquina tiene su culminacion con dos
hechos interconectados entre si: de un lado, |a popularizacion del
ordenador a nivel de usuarios que desconocen su base técnica pero que
conocen las rutinas de sus principales aplicaciones (procesar textos,
realizacion de calculos, gestion de informacion, realizacion de disenos,
etc.); y, de otro, la concrecion de la idea de la conexion de los distintos
ordenadores en una red compartida por la que se puede intercambiar
informacion proveniente de cada uno de los usuarios personales o

institucionales. Es la base de lo que se conoce como el fendmeno de
Internet.



* EVOLUCION - 3 GENERACIONES DE SITIOS (PISANI Y PIOTET; 2009)

SITIOS SITIOS REDES
ESTATICOS DINAMICOS SOCIALES




Evolucion de las redes sociales

Fines de los 90, 2005 (YouTubhe!
1999 (blogger) 2006 (Twitter)
2000 (buscadores — los 2007 (Tumblr?
primeros colonos) 2009 (Spotify)
2001 (Wikipedia) 2010 (Instagram’
2003 (Myspace) 2011 (Pinterest!

2004 (Facebook —
Flickr - Linkedin)



1. Sitios de red social. (Facebook, Twitter, Linkedin,
Google+)

2. Sitios dedicados al contenido generado por los
usuarios.(Youtube, Flicker, Myspace, Wikipedia)

3. Sitios de mercadotecnia y comercializacion. (Amazon,
Ebay, Groupon)

4. Sitios de juego y entretenimiento.



* Medios Sociales:

“un grupo de aplicaciones de internet construidas
sobre los cimientos ideologicos y tecnoldgicos de la
web 2.0 para permitir la creacion e intercambio de
contenido generado por los usuarios, (Kaplan y
Haenlein, 2010: 60) conformando un nuevo estrato de
organizacion de la vida cotidiana en internet”,



Comunicacion de masas Comunicacion digital interactiva

(«Viejos medios») (Nuevos medios»)

tecnologia analogica tegnologia digital

difusion (uno-a-muchoes} reficularidad {muchos-a-muchos)
secuencialidad hipertextualidad
monomedialidad multimedialidad

pasividad interactividad

Ubicuidad / Portabilidad / Nomadismo / Migracion digital.



NUEVAS AUDIENCIAS/USUARIOS

Prosumidor “Usuario como productor y consumidor de
contenidos”.

 Amauterizacion masiva en la produccion de contenidos.

* Existen barreras relativamente bajas para involucrarse
(actualmente estan mas disponibles los medios de
produccion y distribucion cultural).



¢Qué cambio los medios conectivos?

-

CONSUMO PRODUCCION




sl DIGITAL AROUND THE WORLD IN 2019

20‘9 g »  THEESSENTIAL HEADLINE DATA YOU NEED TO UNDERSTAND GLOBAL MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE

TOTAL UNIQUE INTERNET ACTIVE SOCIAL MOBILE SOCIAL
POPULATION MOBILE USERS USERS MEDIA USERS MEDIA USERS

7.676 5.112 4.388 3.484

BILLION BILLION BILLION BILLION BILLION
URBANISATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION:

56% 67% 57 % 45% 42 %

SOURCES: POPULATION: UNITED NATIONS,; US. CENSUS BUREAU. MOBILE: GSMA INTELIGENCE. INTERNEE INTERNETWORLDSTATS 1TU; WORLD BANK; CIA WORLD FACTROOK; EUROSIA . we
Al NERNME '.'_ 8 : £ REGUIATORY AUTHC ,T’, ‘-j DEAS ‘\: AC 3 ’ : ; ‘_- REPUTABLE 'J:__' . IALMED ATFORMS ',_:. FSERVE ADVER] ) 3 TOOLS; PRESS q Hootsulte u are.
RELEASES AND INVESTOR EARNINGS ANNOUNCEMENTS; ARAB SOCIAL MEDIA REPORT, TEGHRASA,; NI AGHALL ROSERU. (ALL LATEST AVANILABLE DATA IN JANUARY 2019 soc‘al




SHARE OF WEB TRAFFIC BY DEVICE

BASED ON EACH DEVICE’S SHARE OF ALL WEB PAGES SERVED TO WEB BROWSERS

LAPTOPS & MOBILE TABLET OTHER
DESKTOPS PHONES DEVICES DEVICES

43% 52% 4% 0.14%

YEAR-ON-YEAR CHANGE: YEAR-ON-YEAR CHANGE: YEAR-ON-YEAR CHANGE: YEAR-ON-YEAR CHANGE:

-3% +4% -13% +17%

SOURCE %) ° : we
° | Hootsuite" gre. |




¢Qué suponen esta estadistica?

“Que en poco tiempo surgid una nueva
infraestructura online para la interaccién social y
la creatividad, que logré penetrar en todos los

aspecto de la cultura contemporanea”.



Las plataformas conectivas como herramientas para
el proceso de enseflanza/aprendizaje.



(1) Se facilita la comunicacion entre profesores y
alumnos, eludiendo los problemas de horarios y
distancias.

(2) Se facilitan nuevos canales de comunicacion entre los
estudiantes, segun sus intereses e inquietudes, (foros de
discusion, listas de distribucion, etc.).

(3) Y se suministra una cantidad enorme de informacion,
con gran rapidez y con un coste bajo.

(4) Utilizarse como herramienta inclusiva.



Deberes
Tablon de anuncios Instrucciones sobre tareas

Fechas de interés para la clase
Grupos de alumnos

Realizacidn de trabajos { Intercambio de informacion
Seguimiento por el profesor
Preguntas sobre lo explicado en clase
( Foros especilicos para examenes

Consultas de los alumnos

Documentos
Presentaciones
Compartir recursos Enlaces

Videos
Etc
Interaccion entre alumnos (ayuda mutua)

Consulta de notas

Seguimiento de proceso evaluativo

< Consutta de resultado de trabajos




AU2Extendidg

éQué es el Aula Extendida ?

Es un espacio de comunicacion e interaccion
educativa mediadas por Tics que permite al
docente complementar su practica pedagogica,
social y cultural fuera del aula de clase.



AULA INVERTIDA




Aula Tradicional

Explicacion en clase, a todo el grupo y
asignacion de “tareas” (actividades) para
realizar en casa

Aula Invertida

(Flipped Learning)

El alumno recibe
, ©n preparacion
para las posteriores actividades en grupo.

Realizacion de tareas en casa,
frecuentemente el alumno esta solo en este
punto, toma tiempo resolver dudas.

Las “tareas” (Actividades) se realizan en grupo,
en el aula de clases, bajo la guia del maestro, las
dudas se resuelven de inmediato.




REDES VERTICALES y HORIZONTALES

Servicios de redes sociales horizontales. Son aquellas en las que los usuarios se
incorporan a una comunidad mayor ya existente. En cualquier momento un usuario
perteneciente a este tipo de red social tiene la opcidon de entablar relaciones de
amistad con cualquier otro. Aunque se formen grupos cerrados, las relaciones
horizontales son siempre posibles.

FACEBOOK, TWITTER, YOUTUBE.

Servicios de redes sociales verticales. Las crean los propios docentes (o personas que
lideran el grupo u organizacidn). Los usuarios que se incorporan a ellas solo pueden
entablar relacion con los miembros de la propia red.

* EDMODO - CLASSROO - MOODLE



* Direccion de la comunicacidn. La comunicacién mediada por
ordenador (CMO) permite |la creacion de diferentes espacios
comunicativos: de uno a uno; de uno a muchos; en grupos; de
muchos a muchos

* Interactividad. Las distintas herramientas difieren en la
velocidad de transmision de los intercambios dando lugar a la
comunicacion sincronica o asincronica.

* Organizacidn de la informacion. Las diferentes herramientas
permiten la comunicacion en una variedad de formatos: texto,
imagen video, animacion, graficos, audio o combinacion de
diferentes codigos”.



' §




PERFILES PERSONALES.

Buscar y agregar amigos.

MURO: ESTADO, FOTOS, VIDEOS, EVENTOS.

COMPARTIR-COMENTAR.

PAGINAS DE FACEBOOK. (Para empresas, organizaciones o proyectos)

Fan de Paginas.

MURO: ESTADO, FOTOS, VIDEOS, EVENTOS.

COMPARTIR-COMENTAR.

GRUPOS. (Personas con interese comunes)

MURO: ESTADO, FOTOS, VIDEOS, EVENTOS. ARCHIVOS, ENCUESTAS.

COMPARTIR-COMENTAR.

A la hora de la creacion, su administrador o creador ha decidido qué tipo de grupo es:

Abierto: Podemos unirnos en cualquier momento, e incluso podemos invitar a cualquiera a que se una. La
informacion y el contenido del grupo pueden ser vistos por cualquier personay pueden ser indexados por los
motores de busqueda

Privado: Para poder entrar al grupo, tenemos que solicitarlo y esperar a que los administradores nos den
acceso. Cualquiera podra ver descripcion del grupo, pero sdlo los miembros veran el Muro, foro de Debate vy las
fotos.

Secreto: el grupo no aparecera como resultado de una busqueda ni en los perfiles de sus miembros. Solo
conseguiremos unirnos a un grupo secreto previa invitacion. Y sélo los miembros del grupo pueden ver
informacioén y contenido del grupo.



GOOGLE

15GB DE ALMACENAMIENTO

GMAIL CORREO ELECTRONICO (500 MAILS POR DiA)
+VIDEOS LLAMADAS +CONFERENCIAS EN LINEA

FOTOS (SUBIR Y COMPARTIR-INSERTAR EN SITIOS)



Google Drive

ey

Bl




DRIVE
+REPOSITORIO (CREAR O SUBIR CARPETAS Y ARCHIVOS-COMPARTIRLAS/OS)
+CREACION DE PUBLICACIONES EN LINEA Y EN MODO COLABORATIVO (OFICCE —
EXCEL)

+FORMULARIOS ONLINE + UPLOAD + ENCUESTAS + EVALUACIONES

+DIBUJOS EN LINEAS (PAINT)

GOOGLE DRIVE EN TU ESCRITORIO (TUS APLIACIONES EN TODAS PARTES)



YOUTUBE (CREACION DE CANALES, PUBLICACION DE VIDEOS,
COMPARTIR 'Y COMENTAR- INSERTAR EN SITIOS)

2 YouTube



BLOGGER

Un blog (del inglés web log) o bitacora web es un sitio web que
incluye, a modo de diario personal de su autor o autores,
contenidos de su interés, actualizados con frecuencia y a menudo
comentados por los lectores.

* Acceder al blog desde una computadora, como en dispositivos
moviles.

e Publicar notas mutimedia.

* Incrustar videos, imagenes, audios, etc.

e Editar la plantilla.


https://es.wikipedia.org/wiki/Sitio_web
https://es.wikipedia.org/wiki/Diario_personal

Utilizar listas para agrupar los mensajes de manera coherente (por tema, por asignatura, por curso, etcétera).

Recordar que la restriccion de 140 caracteres por mensaje demanda un buen nivel de precision conceptual,
enfoque en lo esencial y eliminar lo accesorio. Sin embargo, varios mensajes consecutivos pueden constituir una
secuencia hilvanada relacionada con un tema particular. Por ello, es importante utilizar estratégicamente los
hashtag (#) y llegar a un acuerdo entre todos, docente y estudiantes, sobre los que se van a usar en cada proyecto;

por ejemplo: #historiaargentina, #verbotobe, #biografiaeinstein, etcétera.

Una posibilidad es crear una cuenta de Twitter para cada grupo o asignatura. De esta manera, los estudiantes
podran seguir sus tweets mas facilmente. En caso de utilizar una sola cuenta de Twitter, es importante organizar a

los estudiantes en listas para seguirlos ordenadamente.

Indicar a los estudiantes que marquen como favoritos los tweets importantes y asi eviten perderlos después de

cierto tiempo.






Edmodo nos permite:

*Crear grupos privados con acceso limitado a docentes, alumnos y padres.
*Disponer de un espacio de comunicacion entre los diferentes roles mediante
mensajes y alertas.

*Gestionar las calificaciones de nuestros alumnos.

«Compartir diversos recursos multimedia: archivos, enlaces, videos, etc.
eLanzar encuestas a los alumnos.

*Asignar tareas a los alumnos y gestionar las calificaciones de las mismas.
*Gestionar un calendario de clase.

*Gestionar los archivos y recursos compartidos a traves de la biblioteca.
Crear subgrupos para facilitar la gestion de grupos de trabajo.
Integracion en la biblioteca de nuestros contenidos en Google Drive.
*Acceso a traves de dispositivos moviles



Google Classroom



Herramienta de comunicacion para profesores, estudiantes y padres

* Publicar notificaciones para los alumnos y/o padres.

* Anunciar los criterios de evaluacion.

 Mandar e-mails a estudiantes de manera individual o grupal.

 Permite a los alumnos plantear preguntas de forma privada.

Feedback

 Recabar informacion de padres y alumnos por medio de los formularios de Google.
Pedir opinion a los alumnos sobre unidades, tareas, examenes, lecciones...



Observacidn
* Llevar un seguimiento del trabajo de los alumnos: qué tareas han entregado y en
qgué fecha, cuando se conectan, qué tiempo pasan trabajando.



Compartir contenido

 Compartir documentos, archivos de audio y video, sitios web, presentaciones, etcy
controlar las opciones de visualizacion, edicion, copia y descarga de los mismos.

* Colaboracion con otros companeros

* Colaborar con profesores del mismo curso o de una misma asignatura.

* Fomentar la interaccion entre alumnos e incluso entre colegios: alumno-alumno,
alumno-profesor, profesor-profesor...

* Crear tareas o proyectos interdisciplinares con otros profesores.

 Compartir las fechas de entrega de trabajos con los tutores a través de un calendario
publico.

Organizar tu trabajo

e Utilizar el calendario de Google para anotar fechas de entrega, eventos, reuniones u
otras fechas importantes.



Nuevas Metodologias

* Invertir la clase. Con Google Classroom podras grabar videos y publicarlos para que
los alumnos los vean en casa y asi poder dedicar el tiempo de clase a aspectos mas
practicos.

 Me-learning o aprendizaje a través de dispositivos moviles como moviles, tabletas,
ipods... Muy util sobre todo en educacion superior. Los alumnos pueden acceder
desde sus smartphones a documentos, canales de YouTube, grupos de trabajo...

* Crear grupos segun necesidades.



Materiales y herramientas

Se pueden asignar tareas de forma facil y rapida, incluyendo una descripcion que
explique en qué consiste y adjuntando a la misma multiples documentos, enlaces e
incluso videos.

Crear los documentos directamente desde la web o bien, desde la aplicacion Google
Classroom, hacer una foto a su trabajo en papel y transformarla en “digital”.

Crear examenes con los formularios de Google que se corrijan automaticamente.
Crear canales especificos en YouTube.

Crear carpetas publicas con materiales sobre las clases, textos en version digital, pdf
o cualquier otro tipo de documento.

Anadir comentarios de voz a los trabajos escritos de los alumnos.

Los alumnos pueden crear sus propios portafolios digitales.



Comunidades es un espacio abierto, flexible y dinamico que la
UNR brinda a todos sus docentes, investigadores vy
estudiantes integrado a Ila modalidad de cursado
"presencial”. Una plataforma online que posee variadas
herramientas interactivas para educar e investigar en el actual
contexto fisico-virtual de la UNR.

Para solicitar un espacio en la plataforma de comunidades
proceder de la siguiente manera:

Los docentes de Grado y Posgrado o investigadores de la
UNR: llenar el siguiente_formulario para docente .

Los alumnos pueden registrarse en el siguiente formulario.



http://www.campusvirtualunr.edu.ar/forms/comunidades/
http://www.campusvirtualunr.edu.ar/forms/comunidades/
http://www.campusvirtualunr.edu.ar/forms/comunidades/
http://www.campusvirtualunr.edu.ar/forms/comunidades/
http://www.campusvirtualunr.edu.ar/forms/comunidades/
http://www.moodle.org/0.13104442465797206
http://comunidades.campusvirtualunr.edu.ar/login/signup.php
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